PLAY OFF Tipsport extraligy 2026 dostava filmovy pfibéh:
Brno znovu celi ,,obléhani“ a Masaryktlv pohar se stava
svatym gralem

Spilberk, léta pané [7. biezna 2026] - Tipsport extraliga ledniho hokeje
vstupuje do play off 2026 s originalnim komunika¢nim konceptem, ktery
propojuje sportovni vrchol roku s jednim z nejsilnéjSich brnénskych
historickych motiv(. Kampan je inspirovana historii mésta mistrovského tymu,
presngji obléhanim Brna Svédskymi vojsky v roce 1645 a prenasi atmosféru
»obrany mésta“ do sou¢asného boje o titul. Sttedobodem pfibéhu se stava
hrad Spilberk a Masaryk(v pohar, stylizovany do role ,,Svatého gralu®.

Komunikacni linka pracuje s konceptem, kdy aktualni mistrovsky tym drzi
Masaryklyv pohar ve svém meésté a snazi se jej ubranit, nebo také jinymi slovy
obhajit pozici mistra z pfedchozi sezény. Obdobnou linku mohli hokejovi
fanousci sledovat v pfedchozim play off, kdy pro zménu pohar byl stfezen
tfineckym drakem na Javorovém vrchu. Ted bude celit dalsim najezdnik(im -
soupefam v play off, ktefi cht&ji “dobyt” Spilberk a ukofistit Masaryk(lv pohdr,
zni hlavni dramaticka premisa kampané.

Hokejovi fanousci budou moci na oficiadlnich kanalech TELH sledovat pfibéh
vypravény ve formé davné legendy, ackoliv samotny déj bude ve skute¢nosti
reagovat na aktualni vyvoj vyfazovacich boju. V prostorach hradu byly
natoceny scénky a videa s herci Méstského divadla Brno, do kterych se zapojili
také dva hraci Komety Brno. Jejich jména zatim z(stavaji zahalena tajemstvim.
Jedné zroli se zhostil i feditel Tipsport extraligy Martin Loukota.

»Méstské divadlo Brno je nejen neodmyslitelnou soucasti brnénskeé kulturni
scény, ale také dlouholetym a hrdym partnerem HC Kometa Brno. Kdyz jsme
byli osloveni BPA sport marketing ke spolupraci na komunikaénim konceptu k
play off Tipsport extraligy, nevahali jsme ani okamzik. S radosti jsme pfijali
pfilezitost stat se tvafemi i vypravéci pfibéhu, ktery bude v nasledujicich
meésicich sledovat cela hokejova komunita,” uvedla produkéni Méstského
divadla Brno Véra Kadlecova.

Pro potfeby komunikace byla vyrobena specialni mapa historického kolbisté,
na niz jsou vykresleny jednotlivé faze play off v okoli samotného hradu. Kluby
budou reprezentovany unikatnimi soSkami bojovnik( s erby v klubové identité.
Vybrané sosky, tedy nejlepsi bojovnici, se budou k poharu ukrytému v hradu
pfiblizovat, obdobné jako kluby, které projdou sérii vyfazovacich bojll az do
vysnéného finale. Zda brnénska Kometa odrazi najezdniky z jinych
extraligovych meést, nebo bude hokejovy Svaty gral uchvacen novym ligovym
mistrem, se dozvime nejdfive 23. dubna. Pokud se finale protahne do
sedmého utkani, budeme si muset pockat na rozuzleni az do 30. dubna.

Netradiéni komunikace a Masarykiv pohar na Spilberku

Partnefi Tipsport extraligy

Generalni partner

Tipsport

Hlavni partnefi

= KB
RADEGAST

Oficialni partnefi

={ Kaufland

SKODA

SENCOR

Oficialni napoj

»LaWitt

Televizni vysilatelé

oneplay sPORT

(@)

Ceska televize

Medialni partnefi
SE2NAM.CZ
= Radiozurnal

Cesky rozhlas

SPORT.CZ

@BPA
APKLH



Cilem kampané je predstavit play off Tipsport extraligy jako vyznamny vrchol
sportovniho roku v CR a upoutat pozornost fanousk(l nevéedni kreativitou.
Posun tradi¢ni komunikace play off do hravéjsi a napaditéjSi podoby vita i
feditel APK LH Martin Loukota:

»Jarni sportovni kalendar je nabity vrcholnymi akcemi a bude tézsi nez kdy dfiv
zaujmout v zaplaveé obsahu. Lidé chodi na sport za zabavou, a proto vitam, ze v
ramci centralni komunikace Tipsport extraligy i na klubové Urovni davame
fanouskdm prostor bavit se jak samotnou hrou, tak doprovodnymi aktivitami.
Vérim, ze letosSni komunikacni linka k tomu pfispéje, a téSim se na reakce
fanousk(,” uvadi feditel Tipsport extraligy.

Za pravdu mu dava také vedouci obsahu Michal Zbranék z agentury BPA, ktera
se o marketing ligy dlouhodobé stara.

»Komunikace na socialnich sitich béhem play off Tipsport extraligy tradi¢né
stoji pfedevsim na prezentaci aktualnich Ucastnikd, vitéz( jednotlivych sérii a
nového mistrovského tymu. Tento klasicky obsah se budeme snazit letos
zatraktivnit na pozadi historické legendy netradi¢ni a zabavnou formou.
Ackoliv se d&j odehrava v prostiedi hradu Spilberk, domnivam se, e na své si
pfijdou také fanousci ostatnich tyma.”

Koncept je postaven tak, aby fungoval napfi¢ medialnimi kanaly Tipsport
extraligy a souCasné vytvofil motivaci pro navstévu hradu hokejovymi
fanousky. S ohledem na cely pfibéh vytvoreny k letoSnimu play off bude
Masaryk(v pohdr vystaven v prostorach Spilberku. Pfesné umisténi poharu
vSak neprozradime. Pro fanousky bude totiz pfipravena interaktivni hra.
Splnénim ukold si fanousci najdou cestu az k Masarykovu poharu. S nim
mohou vyfotit a rovnéz se zapojit do soutézi o hodnotné ceny.

»Muzeum mésta Brna se dlouhodobé vénuje historii sportu a jsme tak velmi
radi, ze jsme mohli spojit hrad respektive jeho dobyvani s extraligovym
hokejem,” uved| feditel muzea Zbyné&k Solc.

Soucasti celého projektu je mimo jiné:

e specialni webova zalozka pro prezentaci kampané:
www.zasvatymgralem.cz
e historicky ladény vizual pro online komunikaci

e promo pfibéhova videa s herci Méstského divadla Brno k za¢atku play
off v prostfedi hradu

e reakénividea reflektujici na vyvoj play off

e Masaryk(lv pohar (Svaty gral) vystaveny po dobu play off na Spilberku

e soutéze pro fanousky

Za celym konceptem stoji agentura BPA sport marketing (marketingovy partner
APK LH a hokejové Tipsport extraligy), ktera v ramci projektu zajisStuje
kompletni kreativni feSeni od namétu a scénare az po produkci.
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http://www.zasvatymgralem.cz/

